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, tros setores da economia,
2 0s n2godios das empresas
que atuam na area elétri-

3, tanto inddstrias quanto lojas, estao
diretamente relacionados aos investi-
mentos de outros segmentos. Afinal, é
o atendimento as demandas de outros
mercados, que movimenta as vendas de
materiais elétricos.

Na economia brasileira, um dos prin-
dpais setores que absorvem produtos
elétricos, eletronicos e de automagao é
o da construgao civil. Nessa area, anu-
almente, s3o bilhes de reais investidos

J por construtoras, incorporadoras, gover-
While registering a slight A pesar de registar una pos. Rk hfsbi o ot i ey g
slowdo;gnhmncgmmznths. mmﬁm dar final em obras novas, reformas € mo-
the construction industry is still el sector de la construccion todavia Ueizaghex, SEno fuue e ton plme
generating business opportunities ‘sigue generando oponunidades de desse montante é destinada & compra

for electrical manufactrers. The  negodios para las empresas en el drea e schigfies alitrices:
search forsafety.confortand | lictica Lademanda por seqridd, e pea abrangénca  dversdade
.- || energy efficiency has been creating | comodidad y efidenda energética crea desse mercado, n30 ha no Brasil um le-
# opportunities for innovative ‘oportunidades para las soluciones. vantamento afidal que dimensione o vo-
solutions, such as LED devices and més modernas, como dispositivas lume de negécios das empresas da drea
home and building automation LED y equipos de automatizacidn de elétrica que & gerado pela construgao ci-
equipment. viviendas y edificios. vil. No entanto, ha algumas projegdes in-
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MATERIA DE CAPA Seaibpilie Vel

formais. Num edificio nowo, por exempla,
especialistas estimam que a instalagio
elerica represente algo em tomo de 5%
do valor total investica. Nesse parcentu-
al est30 inseridos desde o trabaiho de
projeto e instalagdo, até & aquisigo de
ilens como condutores, postes, quadras
de distribuicdo, imternuptores, dispositi-
vas de protegio & lampadas.

A infludncia da constrgio é tae
grande, que suas necessidades — prinGg-
palmente em tomo da eficiénda energé-
tica, conforto & seguranga - m lkevado
as companhias da area eletroelerdnica
ad " produtas & equip
108 cada vez mais modemos e funcionais.

Essa mudanga de P
no perfil do consumeo abre espaco para
tecnologias emergentes, sendo que ak-
gumas ja comecam a se destacar no
mercado, come 05 equipamentos de
iluminagdo com LED, sistemas de CFTV
& dispositives de automacdo residen-
dal & predial.

Um pento importante & que & opor-
tunidades n3o surgem apenas a partic
de novas obras residendiais, industriais
& comenciais. Ha também boas possibili-
dades em 1omo das reformas, retsofits e

INVESTIMENTO

hes. Obvi 05 MEgacH
vio além do fornedmento de produtos &
solugBes, induindo & parne de services,
onde se abre um vasio campo de tra-
balho para profissionais como teonices,
engenheiros, projetistas, ingaladores e
eletricistas.

0 préprio tamanho e pujanga da ca-
deia da construgdo explica sua influén-
dia sobre o tor eletreeletsdnico. Infor-
magdes divulgadas em margo de 2015
pele 11° Congresso Brasileiro da Cons-
trugdo (Construbusiness) indicam que
05 investimentos na rea 18m sido ces-
centes 80 longo dos altimos sete anos.

0s dados consolidades da cadeia
produtiva da construcdo, divulgados
no Construbusiness, mostram qué o
investimento em obeas no Brasil sal-

A construcdo civil é o principal
mercado para o setor de
condutores elétricos, gue estio
presentes em edificacdes
residendciais, industriais e
comercais.

VALDEMIR ROMERD | SINDICEL

Estima-se que, em 2014, as construtoras empreenderam obras e
servicos no valor de RS 387 bilhdes no Brasil.

1ou de RS 205 bilbdes em 2007, para
RS 460 bildes em 2014. Na média,
esse avango repr

LA Cresci

Dados
consolidados da
cadeia produtiva

da construcao
mostram que o
investimento
em obras no
Brasil saltou de
R$ 205 bilhdes
em 2007, para
R$ 460 bilhdes
em 2014.




de 12,2% a0 ano. A variagdo anual
ficou 6,1% acma da inflagio média

gistrada no jodo. Fazen-
do um recorte nesses dados, segundo

P

as informagies do Construbusiness, no
ano de 2012 as construtoras empre-
enderam obras e servigos de constru-
€30 na valor de RS 336 bilhdes. Desse
total, RS 133 bilhdes correspondem &
construgio de adificios. As obras de in-
fraestrutura (ferrovias, obras urbanas,

dovias, portos, portos, gia,
tedecomunicagdes, etc) somaram RS
137 bilhdes. £ & paste de servigos foi

responsivel pelo restante.
Com base nesses ndmeras, 0s orga-
dores da C Husiness estiman

que, em 2013, & construtoras emgre-
enderam obeas e servigos no valor de
RS 368,1 bilhdes — aumento de 9,5%.
Em 2014, as projegoes indicam que o
montante chegou & RS 387 bilhdes, com
avargo de 5,1%. Apesar de significativo,
© aumento de 2014 acendeu um sinal
de alerta no mercada, visio que o cres-
dimento ficou abaixo do indice inflacio-
nério do Pais. Ou seja, em termos reais
houve retracio.

Este ano trabalhamos

com uma expectativa de
incremento de 5% a 10%
nas vendas.

RODRIGO MORELLI | SIL

Impactos da construcao
na area eletroeletrénica

Os investimentos realizados na
construglo civil geram oportunidades
em diversos segmentos do setor ele-
troeletrdnico. E uma das areas mais be-
neficiadas & a de Mateviais EMaricos de
Instalacao, que tem relagdo direta com
& construcBo e reforma de casss e pré-
dics comerciais & residencai.

Ao analisar 08 dados da Associacio
Brasdeica da Ind(xia Elétrica e Eletranica
(Abinee), verificamos que o desempenho
dessa drea em 2014 ja foi influenciado
pels desaceleracdoda (30, No pe-
fiedo, © fabwramento das indastrias que
aluam nesse segmento somou RS 9,7 bi-
Ihdes, montante 2,23% maior que o de
2013, bem abaixn da inflagha ro periodo.

A boa notidia & que, apssar de 2015
ter comecado em mao a turbuldncias
politicas e econdmicas, & Abinee prope-
La &anco de 6% no faturamento dessa

area. £ verdade que o montante ainda
estard abaixe do indice infladonério,
mas el ja sinaliza um movimento de
leve retomada, que @ esperada a partic
do segundo semestre do ano.

Outso setor que sentiu negathamen-
& a desacsdecagdo da corstrucdo vl
em 2014 foi o de condutores elétricos.
Mas, assim como no caso da Abinss,
ha uma perspectiva de ligsira melhora
80 longo de 2015. “Estimamos ter fe-
chado o ano de 2014 com uma quada
da ordem de 5%. Para 2015 acredita-
mos que fecharemas no mesma nivel de

Romero completa: “Mesmo que os
Nossos produtos, os condulores eléi-
€08, estejam na fase final das obeas, sem
divida os fabricantes j& senticam essa
desaceleracio, gue vem ocorrendo nos
altimos dois anos®.

Rodrigo Moreli, supervisor de Mar-
keting da Sil Fios, também espera que
2015 saja mahor. “Em 2014 o5 negd-
Cios & mantiveram estiveis, mas per-
cebemas que, 805 POUCDS, & ECOnomia
tende a ar @ ritmo de -
0. Com 3o, 0 mercado da construgo
deve se aquecer, especialmente com as

2014, podendo haver um o

pegueno, de cerca de 1%°", comenta
Valdemir Romero, dretor-executive do
Sindicato da Indistria de Condutores
Elétricos, Trefilagdo ¢ Laminagdo de
Metais N3o Ferrosos do Estado de S3o
Paulo (Sindicel).

idades em relacio & infraestru-

ura ¢ habitagio. Este ano trabalhamos
COM uma expactativa de incemento de
5% & 10% nas vendas®, projeta Moredli.
A retomads da construgda & funda-
mental para que o setor de fios & cabos
etricos de cobre volte a crescer. "A
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construgdo dvil é o principal mercado
para o setor de condutores elétricos.
Lembrando que nossas produtes est3o
presentes em todas as edificagdes (resi-
denciais, industriais e comerdais). Con-
siderando o consumo de cobre contido
nos condutores elétricos fabricados para
as diversas aplicagbes no Pais, o setor
da construgao dvil representa 47% da
produgao brasileira de condutores elé-
tricos”, revela Valdemir Romera.

A area de iluminagao também esta
bastante vinculada aos investimentos
na construgao. De acordo com a Asso-

ciacdo Brasileira da Indistria de llumi-
nagao (Abilux), na soma entre novas
instalagdes, reformas e retrofit, este
segmento representa cerca de 55% das
vendas do setor.

“0 mercado de construg3o civil &
um segmento muito importante para os
negdcios do setor de iluminagaa, pri-
mordialmente pelo grande nimero de
prédios (areas) que sao iluminados du-
rante longo pericdo, e com destacada
diversidade de aplicagdes. Este merca-
do figura como um dos prindipais com-
pradores, seja de forma indireta, com
as construtoras, ou direta, através dos
consumidores finais®, explica Carlos
Eduardo Uchda Fagundes, presidente
da Abilux.

Em relag3o as vendas de produtos
de iluminagao para a construgao civil,
Uchda destaca que a maior parte dos
itens s3o destinados ao retrofit {46%),
sequido de novas instalagdes (30%) e
reposicao (24%). E, assim como consta-
tado em outras areas, as empresas tém
registrado queda no ritmo das vendas
para novos empreendimentos.

-

0 mercado da construcao

figura como um dos prindpais
compradores de produtos de
Huminacdo.

CARLOS EDUARDO UCHOA FAGUNDES
| ABILUX

“As novas obras, ap6s um boom de
langamentos nos Ultimos anos, estao em
outro patamar e agora refletem vendas
menores para este grupa. As cpartuni-
dades de negocios t8m ocorrido em re-
trofits nas instalagdes existentes, seja
somente com lampadas de LED ou com
luminarias completas”, observa Uchda.

O presidente da Abilux comenta que
0 ano de 2014 foi conturbado para este
mercada, com aquecimento no primei-
ro semestre e queda no segundo. Com
iss0, a expectativa de crescimento para
0 setor, que era de 4% no periodo, nao
foi atingida, ficando abaixo de 2% - na
comparagao com 2013.

“0 saldo geral foi positivo, mas 0 ar-
refecimenta do final do ano prevaleceu
no inicio de 2015 e s6 a partir de mar-
G0 € que comegamos a notar sinais de
retomada em certas obras”, completa
Uchéa. Para 2015, a Abilux projeta que
0 setor avance cerca de 2,5%.



Lojistas sentem queda e esperam por
retomada dos investimentos

Assim coma ocorre com a industria,
a construgao também exerce papel de
destaque nas vendas do varejo e da dis-
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tribuig3o de material elétrico no Brasil. No
entanto, sua importdnda varia de acordo
com o porte da koja e sua drea de atuagso.

Marcos Sutiro, diretor colegiado da
Abreme, explica que, em termos per-
centuais nas vendas das empresas do
setor, a participacao da construgao de-
pende, por exemplo, do perfil de comér-
cio analisado, se distribuic3o ou loja de
material elétrico. Além disso, ele estima
que o parcentual pode variar bastante,
girando em torno de 10% a 20% para o
distribuidor e de 20% a 40% nas lojas.

Sutiro observa ainda que, quando
se trata de construgao civil, & impor-
tante separar as obras entre a parte de

cimenta do PIB brasileiro, reducdo do
crescimento do consumo e dos inves-
timentos no setor imobilidrio”, lembra
Marcos Sutiro.

O diretor da Abreme destaca ainda
que a queda no volume de langamentos
de novos empreendimentos é obsena-
da ha algum tempo. “Desde 2014 esta
retragao tem sido sentida, antes mesmo
dos impactos no préprio setor imobilia-
rio, pois em determinado momento do
ano os estoques de imdveis das cons-
trutoras comegou a aumentar, diminuin-
do o apetite por novos langamentos”.

Segundo Marco Aurélio Sprovieri, 3
retrag3o nos investimentos da constru-
¢ao j& foi sentida no varejo de material
elétrico. "0 efeito vem se manifestan-
do desde 2014, quando tivemos meses
muito ruins, que foram os de Copa do
Mundo. Depois, no segundo semestre do
ano, houve uma melhora, mas sem mui-
to folego. £ & isso que vemos agora, quer

O setor da construcao
representa de 10% a 20% das
vendas dos distribuldores e
de 20% a 40% das vendas das
lojas de material elétrico.
MARCOS SUTIRO | ABREME

dizer, 0 movimenta caiu na construgao,
mas ainda ha obras em andamento, na
fase final, que chegaram ao momento
de colocar interruptor, tomada, lampa-
da, etc. Entdo, ha vendas, mas tivemos
queda em 2014 e deveremos encerrar
2015 com mais perda”.

MNesse contexto de dificuldades, ha
as exceqfes de kjas que conseguiram
manter os negdcios aguecidos, com boa
performance de vendas. £ o caso da San-
til, que também projeta forte aescimen-
to ao longo de 2015.

“0 ano de 2014 foi positivo, apesar
do desaguecimento geral da economia.
Tivemos um cresdmento de 20% no fa-
turamento total. Em 2015, a perspectiva
& crescer em torno de 10%, um indice
otimista, embara inferior ao verificado
no ano passado”, revela Karina Jorge
Bassani, diretora Financeira da Santil.

Karina destaca que a empresa co-
mecou bem o ano, tendo registrado

infraestrutura, a construgao residencial
e comerdal de grande porte, e 3 de pe-
queno porte. “A primeira tem grande re-
levancia para o distribuidor, pois mesmo
que haja a partidpagao do fabricante no
fornecimento, ha diversas situagbes em
que a oferta diversificada de itens e a
flexibilidade faz com que a distribuigao
participe da concorréncia®, ressalta o
diretor da Abreme.

Ja na construgao residencial e co-
merdial de grande porte, Sutiro comenta
que o distribuidor tem menor participa-
¢ao0, principalmente quando se tratam de
grandes construtoras. “Neste caso, qual-
quer diferenga de prego significa maior
retorno do empreendimento. Assim, a
competividade do fabricante, que possui
melhor condicao de prego, faz com que
a capacidade de participagao do distri-
buidor no fornecimento seja menor”.

Nas obras residenciais de menor
porte, no entanto, os lojistas também
tém boa penetragao. Prindpalmente as

rorencis [

Apesar do desaquecimento geral
da economia, tivemos crescimento
de 20% no faturamento

total em 2014.

KARINA JORGE BASSANI | SANTIL



em janeiro resultados 15% maiores do
que o0s registrados no mesmo periodo
do ano anterior. Dal a projegdo positiva
para 2015.

“A expectativa baseia-se em fatores
internos, como o atendimento, varieda-
de de produtos e agilidade logistica, e
externos, como o grande potencial da
capital paulista em termos de oportu-
nidades para o setor, e 3 construgao
civil que, ainda que tenha sofrido certo

arrefedmento nas vendas, € um
segmento com o qual temos

um bom relaciona-
mento, por meio das
CONSIrutoras que es-
130 entregando empreendimentos e
lancando outros. E ha ainda os consu-
midores finais, que precisam investir em
manutengao e melhorias de suas resi-
déncias”, comenta Karina, que comple-
ta: “Considerando novas obras, retrofits,

manutengoes prediais, residenciais e au-

toconstrucao, este setor representa 90%
do nosso faturamento®.

Programas governamentais podem ajudar

Segundo alguns economistas, a reto-
mada mais consistente dos investimen-
t0s na drea da construgdo civil tende a
ocorrer apenas a partir do momento em
que a prdpria economia brasileira voltar
a arescer. Se isso se confirmar, teremos
mais um ano de retracao no volume de
langamentos, gerando impactos nega-
tivos nas vendas de materiais elétricos.

Feow: Dl o 000

[ 24 [N

No entanto, ninguém aaedita que o
mercado da construgao ird parar. £, em
parte, 0s investimentos no setor serao
fruto do combate a0 déficit habitacional
brasileiro, que tem caido, mas ainda se
mantém em patamares elevados. Esti-
mativas do Departamento da Inddstria
da Construgao da Federacao das Indus-
trias do Estado de S30 Paulo (Deconcic-
Fiesp) indicam que o déficit habitadonal
recuou de 6,94 milhes de familias em
2010, para 6 milhdes em 2013.

A explicagao para a queda aponta
para dois fatores: o aumento do poder
aquisitivo da populagao e a implemen-
tagao de programas habitacionais, como
o Minha Casa, Minha Vida, do governo
federal, e o CDHU, no Estado de Sao
Paulo, que atingem, principalmente, as
classes C, DeE.

O Minha Casa, Minha Vida, por
exemplo, contratou cerca de 3,5 milhdes
de moradias até meados de 2014. E,
embora em 2015 ele tenha inidado em
marcha lenta, sua continuidade — assim
como a de outros programas habitacio-
nais oficiais - é vista com esperanca e
bons olhos pelos empresirios da area
eletroeletronica.

NEGOCIOS

0 setor da construcao civil
representa 47% da producdo
brasileira de condutores
elétricos.

“A manutencg3o dos programas go-
vernamentais leva @ uma expectativa
positiva para o crescimento da cons-
trugdo civil nos préximos anos. Embora
seja dificil precisar, a busca por diminuir
o déficit habitadonal, os investimentas
em infraestrutura, indastria e servigos,
530 os grandes "gatilhos” que precisam

A manutencio dos programas
governamentais leva a uma
expectativa positiva para o

crescimento da construcdo civil nos
proximos anos.

ANDRE PIRES | GRUPO LEGRAND
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ser melhorados”, avalia André Pires, ge-
rente de Comunicagao e Publicidade do
Grupo Legrand.

Mas nao é apenas o combate a0
deéficit habitacional que tende a movi-
mentar o mercado da construcio nesse
momento, Com impacto positivo para as
empresas da area elétrica. A parte de re-
formas, manutengdes e retrofit também
tende a colaborar.

“Hoje, o mercado da construgao se
encontra maks conservador, até como
reflexo das arises que impactaram dire-
tamente a economia brasileira nos Glt-
mos ancs. Porém, com © momento de
estabilizagao nas vendas de novas obras,
as vendas para reformas e retrofits po-
dem ocupar uma posicao de destaque”,
afirma André Pires.

Marcos Salmi, diretor da Wago,
acredita ainda que a propria retragao
do mercado acaba impulsionando as
empresas e os consumidores finais a
buscarem solugbes que possam contri-
buir com aspectos como o aumento de
produtividade, a melhoria da efidénda
energética e a redugao de custos. O que
também movimenta o mercado.

OPORTUNIDADES

A parte de
reformas,
manutencoes

e retrofit
também tende
a colaborar com
os negocios da
drea elétrica.
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“Isso tem aberto muitas oportunida-
des para a Wago. As construtoras com
obras em andamento que tomam conhe-

cimento da nossa linha de conectores
percebem o quanto podem economizar
€ e interessam em migrar para a tecno-

JogiaWago, abrindo, assim, um horizon-
te de crescimento Mesmo com O merca-
do em desaceleragdo”, dedlara Salmi.

Busca por eficiéncia energética
muda habito de consumo

Na linha das oportunidades geradas
pelo mercado da construgdo para as em-
presas da area elétrica, também & im-
portante citar que 0s usuarios tém mu-
dado seus habitos de consumo. Se até
algum tempo atras as pessoas escolhiam
um imdvel em fun¢ao de variaveis como
preco, metragem e localizagso, hoje elas
também se interessam por aspectos
€omo economia de dgua e energia, con-
forto e sequranga. Estes fatores exigem
a oferta de produtos e equipamentos
elétricos mais modernos e abrem cami-
nho para novas tecnologias.

Nesse contexto, sem divida o desta-
que é a busca por eficiéncia energética.
Os altos custos da eletricidade, registra-
dos principalmente no primeiro trimestre
de 2015, e o crescente risco de raciona-
mento no Pais tém chamado a aten¢ao
do consumidor, que se mostra cada vez
mais exigente e preocupado. O resultado

ja & sentido nas vendas de itens como
lampadas mais econdmicas e sistemas
de gerenciamento de energia.

Na parte de iluminagao, este fend-
meno em busca da redugao do consu-
mo de eletricidade vem ocorrendo des-
de 0 apagao de 2001. Nesse periodo, as
lampadas fluorescentes, especialmente
as compactas, conquistaram enorme es-
page no dia a dia das pessoas.

No entanto, como a demanda por
lampadas e conjuntos mais eficientes
voltou a ganhar forga, uma nova tec-
nologia cresce e tende a dominar rapi-
damente o mercado: o LED.

A retracdo do mercado impulsiona
empresas e consumidores

a buscarem solucdes que
contribuem com o aumento da
eficiéncia energética.

MARCOS SALMI | WAGO

£ fato que os precos das lampadas
e lumindrias equipadas com LED ainda
s3o, na maicria das vezes, mais altos
que os de equipamentos tradicionais.
No entanto, os valores j& cairam a pon-
to de serem acessiveis e tanto constru-
toras quanto usudrios finais comegam
a s2 habituar com as novas solugbes.
Com isso, hoje, estima-se que os LEDs
j& dominem cerca de 20% do mercado
nacional de iluminagao. E, até 2017, ja
serao maioria absoluta.

Além da grande eficiéndia e dura-
bilidade, outro aspecto que favorece
0 uso das ldmpadas e equipamentos
com LED é que, em construgdes anti-
gas, muitas vezes, nao ha a necessidade
de adaptagdes para a sua instalagao.
Ao contrario, ha situagdes muito sim-
ples, em que basta tirar uma ldmpada
incandescente ou compacta e colocar
uma de LED.



Com o avango do LED, naturaimen-
te outras tecnologias comegam a per-
der mercado. “Costumamos dizer que
ha espago para todos os tipos de ilu-
minagao, basta lembrar que o roman-
tismo de candelabros com velas ainda
prevalece. Existem, porém, tendéncias
de mercado e neste sentido observa-
mos que as |lampadas de descarga, re-

atores eletromagnéticos, fluorescentes
tubulares de maior didmetro e haloge-
nas sao os produtos em queda de uti-
lizagao. A situagao das incandescentes
comuns é definida pela regulamenta-
¢30, 0 que tornard impraticavel o seu
uso, restringindo-se as decorativas”,
comenta Carlos Eduardo Uchda Fagun-
des, da Abilux.

Outras tecnologias
também avancam

Importante destacar que ndo é ape-
nas o LED que tem conquistado espago
no mercado da construgao em fungao da
eficiéncia energética. “A necessidade de
reducao no consumo de energia elétri-
ca é destacada em prédios inteligentes
e instalagbes verdes, além de abragar o
conceito amplo de produtos com eficén-
cia energética. Neste caso, para satisfa-
2er seus objetivas, é utilizado um vasto
arsenal de tecnologia, além das lumi-
narias e ldmpadas. Destague para os
sensores de presenca, dimmers, progra-
madores, controles remotos e interagao
com iluminagao natural *, relata Uchéa.

Daniel Gatti, gerente de Produto da
Divis3o Residendal da Schneider Elec-
tric, observa que esta preocupagao com
0 uso racional da eletricidade tem ge-
rado oportunidades relevantes para a
empresa. “A Schneider Electric, como
especialista em gest3o de energia, de-
senvolve diversos projetos com foco em
automacao e eficiéncia energética, solu-
¢0es que passam a ter maior procura no
cendrio de crise energética e hidrica que
estamos presenciando”, afirma.

“0 consumo de energia no mundo
subiu 45% desde 1980 e projeta-se que,
em 2030, esteja 70% maior. A eficéncia

Na maioria das instalacdes
existentes & possivel atingir até
30% de economia de energia
usando as ofertas e

tecnologias existentes.
DANIEL GATT! | SCHNEIDER ELECTRIC

energética € o meio mais rapide, barato
e limpo de reduzir o consumo de ener-
gia. Na maioria das instalagdes existen-
tes & possivel atingir até 30% de eco-
nomia de energia usando as ofertas e
tecnologias existentes”, completa Gatti,
citando que a Schneider Electric ofere-
ce solugdes integradas para o mercado
residencial, predial, industrial, de infra-
estrutura e data centers.

Jdlio César Carpanez, gerente de
Marketing da Area de Interruptores e To-
madas da Siemens, chama a teng¢ao para
o fato de que o universo das construgbes
sustentdveis e da automag3o predial
vem passando por diversas transforma-
goes nos dltimos anos, no Brasil. O que
também exige aten¢ao das empresas.

ESPERA

Setor da construcdo reduziu ritmo
de crescimento, mas empresas do
setor aguardam sua retomada.
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Novos habitos de consumo abrem
espaco para tecnologias emergentes,
como o LED e os dispositivos de

automacao predial.

“Com o advento dos chamados edi-
ficios ecologicamente corretos ou edifi-
cios verdes (green buildings) por meio da
certificagdo LEED (Leadership in Energy
and Environmental Design), o sistema de
automagao predial obrigatoriamente se
faz necessério”, comenta Carpanez, des-
tacando que a Siemens esta preparada
para atender 3 demanda desse mercado.

“A Siemens oferece, por exemplo,
os produtos da linha APOGEE Insight®,
com uma gama completa de equipa-
mentos para controle de HVAC, utilida-
des prediais e elétrica. Com o software, é
possivel ter o controle e 0 monitoramen-
to de todas as funcionalidades prediais,
aumentando a eficéncia energética, an-
tedpando problemas e melhorando o
conforto”, completa Carpanez.

Marcos Salmi, da Wago, também
destaca o avango no uso de dispositi-
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vos de automagao predial nos edificios
verdes, que tem gerado oportunidades
para a companhia. “A Wago possui va-
rios €asos de SUCesso no uso de sua so-
lugdo de automacio predial em cons-
trugdes que foram certificadas LEED. O
caso mais emblematico é o Minas Arena
(Mineir3o), a sequnda arena esportiva
em todo o mundo a receber certificagao
LEED Platinum, na qual a automagao
predial Wago foi aplicada para controle
de iluminagio em rede DALI".

Entre as linhas mais tradicionais, tem
ocorido mudangas no perfil de consumo
dos condutores elétricos. Nesse caso, 2
evolugdo ocorre mais em tomo da se-
guranga das instalagdes, através do uso
crescente dos cabos nao halogenados.

“A sequranga € o fator mais exigido
pelo mercado, bem como o melhor de-
sempenho dos fios e cabos. Atualmen-

O universo das construgdes
sustentaveis e da automacgso
predial vem passando por
diversas transformagbes nos
ultimos anos.

JULIO CESAR CARPANEZ | SIEMENS

te, a tendéncia em grandes obras — e
gradativamente também nas de menor
porte - é a utilizagdo dos cabos (como
o AtaxSil) que utilizam em sua compo-
si¢@o compostos ndo halogenados, que,
na presenga de fogo, possuem baixa
emiss3o de fumaga e n3o emitem gases
tdxicos”, afirma Rodrigo Morelli, da Sil.
Valdemir Romero, do Sindicel, cita
ainda que, na linha da sustentabilidade,
alguns fabricantes ja desenvolveram for-
mulagbes de isolagdo plastica prepa-
radas a partir de matérias-primas
renovaveis (por exemplo, cana
de agicar). “No restante, um
projeto adequado dos fios e
cabos, aliado aos processos de
certificacao, ajudam a garantir
que as perdas de energia pelo
efeito Joule sejam minimizadas, au-
mentando a eficiénda energética da
instalacao”, completa. @



